

" دور التسويق الإلكتروني في تنمية موارد أكاديميات السباحة الخاصة / مدارس السباحة بالأندية الأهلية بجمهورية مصر العربية"  "دراسة مقارنة"
       د/ محمد عبدالحميد طه مقلد[footnoteRef:1] [1:  أستاذ مساعد دكتور بقسم الرياضات المائية بكلية التربية الرياضية - جامعة بنها.] 

 د / أحمد محمد عبد الفتاح محمد [footnoteRef:2] [2:  مدرس دكتور بقسم الإدارة الرياضية والترويح بكلية التربية الرياضية - جامعة بنها.] 

[bookmark: _GoBack]هدف البحث : يهدف هذا البحث إلي التعرف علي دور التسويق الإلكتروني في تنمية الموارد لأكاديميات السباحة الخاصة ومدارس السباحة بالأندية الأهلية بجمهورية مصر العربية منهج البحث :استخدم الباحثان المنهج الوصفي بالأسلوب المسحي وذلك لمناسبته لتحقيق هدف البحث. عينة البحث: قام الباحثين بتطبيق التجربة الاساسية للبحث علي عدد (  104 ) فرد من ( المدير الفني - المدير الإداري - مسئول التسويق ) بأكاديميات السباحة الخاصة ومدارس السباحة بالأندية الأهلية ، وذلك بعد استبعاد أفراد العينة الاستطلاعية ( 10 ) لاجراء المعاملات العلميه للاستبيان اهم النتائجالدور الإيجابي للتسويق الألكتروني في تنمية الموارد المادية والمالية لأكاديميات السباحة الخاصة ،واعتماد اكاديميات السباحه على التسويق الإلكتروني بنسبة كبير مما اثر علي تنميه الموارد الماليه مقارنه بمدارس السباحه بالانديه الاهليه وذلك من خلال ترويج برامج ونشاط أكاديميات السباحة وزياده عدد المشتركين بها وكانت ادوات  التسويق متمثله في الموقع الألكتروني ثم مواقع التواصل الإجتماعي ثم الرسائل النصية (SMS).
